
0 %4,7 %

Il est possible de viser un plus grand taux d’ouverture global. Notamment en

choisissant un objet qui soit court, avec un ton plutôt humoristique et/ou

patois, et qui doit inciter la cible à cliquer sur l’emailing.

Statistique plutôt

satisfaisante.

4 148 personnes ont

ouvert cet emailing

VACHE DE SALON

TAUX DE  RÉACT IV I TÉ TAUX DE  CONVERS ION

T rès  insat i s fa isant .  La c ib le n’a pas

été suf f i samment inci té à c l iquer

sur  les  l iens d ivers  de l ’emai l ing.

I l  faudrai t  recons idérer  la

st ructurat ion du mai l  pour  une

mei l leure lecture et  v i s ib i l i té des

informat ions

La campagne d’emai l ing n’a pas

atte int  son object i f  in i t ia l  qui  étai t

de convaincre la c ib le d’acheter

un bi l let  pour  l ’événement.

Les informat ions sont  d isposées

d’une façon qui  n’est  pas

opt imale.

AL IU  Dany  -  Vache de  Sa lon  2024

Le carnet d’adresses

est à jour et peu de

saturation 98%

TAUX DE DÉLIVRABILITÉ

43 personnes seulement se

sont désabonnées après

avoir vu cet emailing 

1.09%

Seulement 2% de non-reçus

dit “Bounces”

Soft 

Hard

0.29%

Non-Ouverts

60.2%

Taux d'ouverture

39.8%

TAUX D’OUVERTURE

TAUX DE DÉSABONNEMENT

0.34% 99.66% Abonnés

43 sur  12 577 abonnés,  cette perte mineure de la newsletter

indique que cet emai l ing n’a pas dés intéressé la c ib le,  cela

résul te d’un bon cib lage
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